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LIVRE EDITION DE LIVRES COMMERCE DE DETAIL DE LIVRES EN MAGASIN SPECIALISE
COMMERCE DETAIL DE . .
EDITION DE REVUES ET ACTIVITE DES AGENCES DE
PRESSE IMPRESSION DE PRESSE JOURNAUX EN MAGASIN EDITION DE JOURNAUX e DES LSt
SPECIALISE
. COMMERCE DE DETAIL DE DISQUES EN PLATEFORMES DE STREAMING & DISTRIBUTION & PRODUCTION
MUSIQUE ENREGISTREE MAGASIN SPECIALISE TELECHARGEMENT PHONOGRAPHIQUE EDITION MUSICALE

PUBLICITE (AGENCES)
AUDIOVISUEL - CINEMA
JEUX VIDEO

SPECTACLE VIVANT

ARTS VISUELS

ENSEIGNEMENT
CULTUREL

PATRIMOINE

ARCHITECTURE

AGENCES DE PUBLICITE

PRODUCTION POSTPROD. FILMS, DISTRIBUTION ET EDITION DE CHAINES ACTIVITES DES EDITION ET DIFFUSION EDITION ET
ADRODUCTION VIDEO / PROGRAMMES ~PROJECTION DE FILMS ~ GENERALISTES ET o ACTMITES DES b pROGRAMMES DISTRIBUTION DE
DE TELEVISION DE CINEMA THEMATIQUES RADIO VIDEOS
EDITION DE JEUX VIDEO
SPECTACLE VIVANT MUSICAL THEATRE DANSE, CIRQUE, ARTS DE LA RUE
CREATION ARTISTIQUE : -
3 GALERIES D'ART VENTE AUX ENCHERES
ACTIVITES PHOTOGRAPHIQUES RELEVANT DES ARTS s DARS s MODE ET DESIGN
PLASTIQUES
ENSEIGNEMENT CULTUREL
sesloDES > GlEsUEN DEs SlUes EVIA ) aeymmEs oES eUDEs RESTAURATION DU OPERATIONS
BIBLIOTHEQUES ET DES GESTION DES MUSEES ET ATTRACTIONS N e C0 D ON AR e b s

ARCHIVES TOURISTIQUES SIMILAIRES

ARCHITECTURE

Le chiffre doaffaires du pe8iGh;t2e MAitQde en 2019 est de
calculé a partir de la comptabilité nationale (INSEE)
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CONSTRUCTI
CONTREFACTUEL MENSUALISE
POUR 2020

S

UTILISATION DES DONNEES DE
LA COMPTABILITE NATIONALE
ET DU MINISTERE

A Exploitatondesd onn®es de | 0 ANRREBDNstitution des
en termes de chiffre
ajout ®e et dbabilisprileoi ' a f 2020 pat secteurs ; TCAM

dimensionnement des activités et | es
| 6®t ude dedaicnsesurdes

secteurs culturels
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A Application de la méthodologie « PIB
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professionnelles, directions métier du
ministére, données de marché,
observatoiresé

A Affinage des hypothésesd 6 i mp a c tA
crise du COVID-19 a partir des résultats
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UNE METHODE BASEE SUR UN ECHANGE NOURRI ET CONTINU EN INTERNE, A
PRINCIPALES TETES DE RESEAU EN EXTERNE ET SONDANT UN PANEL LARGE

VECLES
DOACTEUR

DES SECTEURS CULTURELS
3 %
V -
V -
Y= N
ENQUETE ENTRETIENS ‘ COLLABORATION AVEC LES
EN LIGNE QUALITATIFS DI RECTI ONS et | 81 GAC(
FEDERATIONS OU
7 18 GROUPEMENTS 4 DIRECTIONS ET EP
ENTREPRISES PROFESSIONNELS

ASSOCIATIONS

+
TETES DE
RESEAU

1. Construction des hypothéses de travalil

Exemples :

t
CNL=  notiona f cpp

de la musique  =cerggisosz s

FFC R Sucns

1. Construction des hypothéses de travall
2. Interaction post-évaluation

A DGMIC
A DGCA
A DGP
A CNC

Echange quotidien + comité de pilotage
hebdomadaire et réunionsa d 6 h o c

1. Construction des hypothéses de travalil
2. Interaction post-évaluation
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ESDe£ PARUT RO

TENANT COMPTE DES PRINCIPALES CARACTERISTIQUES SUIVANTES

SCENARI O CHOI S|

Principales caractéristiques du scénario

POUR LOGE£VALUATI ON

00|12
Dﬂn Pas de reconfinement
fin de | 6ann®e 2020
Maintien de mesures sanitaires strictes
o] dans les espaces publics et les commerces
_ jusqudé” |l a fin de | 6®t®
Limitation des événements impliquant le !
g} rassembl ement ddéun grand| nc
@ personnes jusquo6o”™ | a fin:de¢

A Léanal yse

Eléments structurants de méthode

chiffr®e conduite pc
| 6 exer ci(pErodeai®sibt confinement et sortie de
confinement)

lesdonn®es dobacti vienchiffeont expr
doaf f ai r elsorsbubvertions$del dotations publiques

Les donn®es dobacommentie®chifiies s e (
doaffaires ddgmrrespondanta plifférestes s

étapes de la chaine de valeur) enregistrées sous les

intitulés NAF dédiés. Cette somme en valeur absolue ne
correspond donc pas au montant du marché du livre et de la
musique enregistrée par exemple habituellement exprimé

Le secteur audiovisuel tient compte de la contribution a

| audi ovi suel public (ressour
Léanal yse sociale de |l a crise
r ®f ®r ence de | 61 NSEE (enqu°te

emplois occupés a titre principal

Insee



LOANALYSE DE Lol MPACT DE ES SECTEURS A SPHHGMRERQUIZE | DE
DI FFERENCI ENT SELON 3 DI MENSI ONS LE DEBUR D&ACDOI MP
LSOl NTENSI TE DE Lol MPACT, LA DUREE DE REPRI SE DE L
4 CAS DE FIGURE
lllustration lllustration
Impact faible ou positif de la CA | Impact significatif de la crise du CA
crise du COVID-19 en termes . COVID-19 en termes doéactivit®,
déactivit® (chi ffre_W) ' observé dés le début de la période
. de confinement, retour proche de la
- normale attendu déici | a fin de
Sect L. I dann®e
Aec eurs concernes - . Secteurs concernés :
Jeux vidéo _ . A Livre, Presse, Radio, Audiov./Ciné
A Plateforme de streaming ' A Musique enregistrée (hors édition
année 2020 musicale et streaming) année 2020
A Agences de publicité
A Photographie, mode et design
A Vente aux enchéres
lllustration lllustration
Impact de la crise du COVID-19en ' CA Impact significatif de la crise du CA
décalage par rapport au début de + COVID-19 en termes dobactivit®,
la période de confinement et dont . observé deés le début de la période
les effets sont attendus sur la . de confinement, et reprise lente
durée . de I dactivit®
Secteurs concernés : | Secteurs concernés :
A Edition musicale Spectacle vivant
A Opérations archéologiques ) | Musée, MH, guides )
A Architecture annee 2020 Galerie, création artistique annee 2020

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnair

relevant des arts plastiques
Restauration du patrimoine
Cinéma
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SANS CRI SE, LG6ACTIVITE £CONOMI QUE DES ACTHRHBEADES SEC
ATTENDUE EN PROGRESSI ON DE 2% EN TERMES DHE2ZMIdJdEFRE D&
QUOEN 2019, AVEC UNE DI SPARITE | MPORTANTE ENTRE SECTE
ENSEMBLE DES SECTEURS
. ESTI MATI ON DU CHI FFRE DG6AFFAI RES IMPACT MOYED ATTENDU EN 2020 HORS COVID -19
EN CONTREFACTUEL HORS COVID ~ -19 (M d( ) TOUS SECTEURS CULTURELS (%, 2020)
Presse -3%
Audiovisuel / Cinéma 1%
89,2 , Agences de publicité 2%
Livre 2%
Enseignement Culturel 3%
Architecture 4%
Jeux vidéo 5%
Spectacle Vivant 5%
Tous secteurs analysés Musique enregistrée 6%
Arts Visuels 9%
+22 Mdld de CA syr 2020 Satfimoine 119 |
soit +2% vs. 2019 1 oue sacteurs confondus — |
Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 10



EN 2020, LA BAI SSE DOACTI VI TE EST ESTI WEE D& AFRA S REES P
LOENSEMBLE DES SECTEURS, SOI T UNE PERAdUIE PARA RIAPWIOIRET [BE

ENSEMBLE DES SECTEURS

ESTI MATI ON DE Ld&8I MPACT DE LA CRI S E IMPAG MOYEN ATTENDU EN 2020 TOUS

LE CHI FFRE DOAFFAI REGSG)EN 202(:) (M SECTEURS CULTURELS (%, 2020)
; Spectacle Vivant -72%
m ;8;3 E Patrimoine -36%
89.2 i Arts Visuels -31%
66,8 E i Architecture -28%
Agences de publicité -26%
Livre -23%
Audiovisuel / Cinéma -20%
Presse -16%
Tous secteurs analysés i Musique Enregistrée -12%
R i Enseignement Culturel -11%
223 Mdu de CA sur 20 2 O Joux vidéo 15%.

t -2K0
SOIt 25 A) VS. 2019 Tous secteurs confondus -25% _

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 11



SI LOON COMPARE LOANNEE 21092 0é AMEAN NCECB/ | 20 TRBFAE NEL GADIN
Covib-19, LA BAI SSE DOACTIVITE EST ALORS BESCHMEERE DP®RAGSH
SOI' T UNE PERTE DOACTIMI TE DE 24,6 M

ENSEMBLE DES SECTEURS

e SO P it . it -~
’ N , .
1 \ , \
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ESTI MATI ON DE L6I MPACT DE LA CRI S E IMPAG MOYEN ATTENDU EN 2020 TOUS

LE CHI FFRE DOAFFAI RESG)EN 2026:) (M SECTEURS CULTURELS (%, 2020)
Spectacle Vivant -74%
Il 2019 o o
ﬁ B 2020 o Patrimoine -42%
91.4 Arts Visuels -37%
66.8 Architecture -30%
I Agences de publicité -27%
Livre -25%
Audiovisuel / Cinéma -21%
Musique enregistrée -17%
Livre Presse -14%
~ i | Enseignement Culturel -13%
246 Mda de CA syr 2020 e 10%.
soit -27% vs. 2020 contr . Tous secteurs confondus 2700 EE—

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 12
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ENSEMBLE DES SECTEURS

TI VI TE
MARS &

Confinement strict :
17 mars - 11 mai

[ @

9519

7274 7013 7218 7031 7 405 7130 8 059 7129 7 638 7530

2019 6 219
(mua)

8 241
7 368 7046 5826 5638 6276 6 366
2020(cov)

4 940

e — +94mu +34mu-2,3 MG 2 Me834 6 Mt 7 Me2g 0 Me2ua 2 Mg 5 Mdlg 4 Mdg 2 Mdlg 3 Md
Ifrerentie

Cma Con D Coome D Caan D) Coone D Caon D Comn D Caamd Camn D Canned Can D) Casnd Casw)

Remarque: en prenant | densemble du mois delnhyd, Mdrll et mai | a pe_stim@e atteint .
Les donn®es dobacstoinvmetn® plaers scehcitfefurre s d 6(aofrdspondant ssdifférentes émpes de éapghainesde s _2 2 3 d
— , M |

valeur) enregistrées sous les intitulés NAF dédiés

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 13



4 SECTEURS CONTRI . )
DE CHIFFRE DAFFAIRES PAR RAPPORT A 2019 : AUDIOVISUEL ET CINEMA

BUENT e

VIVANT, AGENCES DE PUBLICITE ET ARTS VISUELS

PRCS DE 70%

DE O@OENFBERMEE D
, SPECTACLE

22,3 Md G

Perte attendue
en 2020 vs 2019

Par secteur

22,3 Md (G

Audiovisuel / Cinéma

Spectacle Vivant

Agences de publicité

Arts Visuels

Livre

Presse

Architecture

Patrimoine

Musique enr /

Enseignement cult. <1%

28

24
22
20
18
16
14
12
10

O N~ O ®

Répartition du CA en 2019 et de la perte de CA attendue en 2020

0

127% [ ] Parttot.2019

i B Part Diff 2020

11 [22% X2,7

0,

i 20% 19%

- 17%

- 13% 13%

7 11%

i 9% g0

8% 9% 80, 8%

- 7% @

i 3%

2062 . 2%

1 ’—. o [ 1% 1% oo
= © (] \9 Q = wn Q &) 8 () \O () \d.) — E)
s5 %5 §§s ¢ g = 5 5§ % 3¢ &%
S c U 5 ©'S 2 pu D = S 0.2 €5
23 Q> @ S o = = x 22 2o
3 o = & %) = = 2 =0 =4
= o = o a > c S
3 < < < T
< 0

Les secteurs du Spectacle vivant, du Patrimoine, des Arts visuels et des agences de

publicittcontri buent significativement plus | 61 mp

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire
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LA PERIODE DE CONFINEMENT REPRESENTE 36% DE LA PERTE TOTALEDE C HIFFRE
DOAFFAI RES ATTENDUE POUR LOENSEMBLE DES SEDPARURS C
RAPPORT A 2019

ENSEMBLE DES SECTEURS I Perte en période de confinement

PART DE LA PERTE EN PERIODE
DE CONFINEMENT ET DE LA

LA CRISE SUR LE CHIFFRE " IMPACT SUR LE CA EN PERIODE |
PERTE TOTALE (%, Ma,

D6AFFAI RES EN PE£RI ODE DE CONFINEMENT (%, 2020)
CONFINEMENT (M  dd ) -

2019 i Spectacle vivant -98% 80% -4 225
132 I 2020 Patrimoine -89% = 2% 6696 640
Architecture -75% 58%  -1860
Livre -72% 61% -1 965
v i ; Publicité -712% 60% -3 993
5.2 -2 982
52% -4 895 ;

69% -1 908

i Arts visuels -72%
l | 1 Audiovisuel / cinéma -64%
i E Presse -36%

Ensemble des secteurs

o Musique enregistrée -22% =57% 73% -241
A i | Enseig nt qulturel -13% 500, 700, 49
7,9 MdO de CA |sur 20720 28% 72% |
. 1 Jeux vidéo 63% 56% -774 :
soit -60% vs 2019 B N vrren ;
! | Tous secteurs —60%— -161%- 64% 22258 |

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 15



CET | MPACT SUR LO
AJOUTEE PAR RAPPO

ENSEMBLE DES SECTEURS

VALEUR AJOUTEE (mi)

2019

35 504
34 640 B 20201 Hors Covid-19

Ensemble des secteurs

94 Mdld de VA supf
soit -27% vs.2020 contr

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire.

B 20207 Impact Covid-19

HYPOTHESE DE PERTE DOJOACTI VI TE EN P£
CONFINEMENT PAR RAPPORT A 2020 CONTREFACTUEL(%)

Branches dbac Rarts dauss le PIB (en %) Hypothéese de perte
déactivit®

Agriculture et industries 9%
agroalimentaires

Industrie (hors agro- 12 5204 -
alimentaire)

Construction 6 -75% _
Services marchands 56 -36% -
Services non marchands 22 -14% l
Culture 2 -62% -
Total 100 -33% -

16



LOAUDI OVI SUEL & CI NEMA, L
VISUELS CONNAISSENT UNE PERTE DE 6,8 M d
CONTREFACTUEL SOIT 73% DE LA PERTE TOTALE

ENSEMBLE DES SECTEURS

NABICHTCHS ARTS L E

ES E P
U R AJOUTE£E PAR RAPP

VALEUR AJOUTEE (mQ) PERTE EN VALEUR AJOUTEE PAR RAPPORT AU
Lo CONTREFACTUEL 2020 (EN ma )

Audiovisuel / Cinéma -2 265
2019

B 20207 Hors Covid-19 i Agences de publicité -1 689
B 20207 Impact Covid-19 | !

34 640 35 504

Spectacle Vivant -1541

Arts Visuels -1 308
Architecture -1231

Presse -581

Livre -486

Patrimoine -224

Ensemble des secteurs . o
Musique enregistrée -120

Enseignement Culturel -43

94Md0 de VA suff 2020 | o
SOIt _27% VS. 2020 Contr ) E Tous secteurs confondus -9.446— I

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 17



AU SEIN DE CHAQUE SECTEUR, CERTAINS SEGMENTS ONT UNE SENSIBILITE
HETEROGENE PAR COMPARAISON AVEC LES AUTRES SEGMENTS DU SECTEUR

TRES

ENSEMBLE DES SECTEURS

- EVOLUTION DU CA 2020 VS. 2019

Segment Type %Chng.
Livre ITot. -23%
Commerce de détail de livres en magasin spécialisé Segm. -24%
Edition de livres Segm. -23%
Presse Tot. -16%
Impression de presse Segm. -16%
Commerce de détail de journaux et papeterie en magasin spécialisé [Segm. -19%
Edition de journaux Segm. -15%
Edition de revues et périodiques Segm. -16%
Activité des agences de presse Segm. -11%
Musique Tot. -12%
Commerce de détail de disques Segm. -29%
Plateformes de streaming & téléchargement Segm. 8%
Distribution & production phonographique Segm. -6%
Edition musicale Segm. -17%
Agences de publicité Tot. -26%
Agences de publicité Segm. -26%
Audiovisuel / Cinéma ITot. -17%
Production audiovisuelle Segm. -18%
Postproduction de films cinématographiques, de vidéo et de Segm. -19%
programmes de télévision
Distribution et projection de films de cinéma Segm.
Edition de chaines généralistes et thématiques Segm. -13%
Edition et diffusion de programmes radio Segm. -13%
Activités des agences de presse Segm. -11%
Edition et distribution de vidéos Segm. -22%

|

Segment Type
Jeux vidéo Tot.
Edition de jeux vidéo Segm.
Spectacle Vivant (Agg.) Tot.
Spectacle Vivant Musical Segm.
Spectacle Vivant Théatre Segm.
Spectacle Vivant Danse, Cirque, arts de la rue Segm.
Arts Visuels Tot.
Activités photographiques Segm.
Création artistique relevant des arts plastiques Segm.
Galeries d'art commerciales Segm.
Vente aux enchéres d'objet d'art Segm.
Mode et Design Segm. -25%
Enseignement Culturel Tot.
Enseignement culturel Segm
Patrimoine Tot.
Gestion des hibliothéques et des archives Segm
Gestion des musées Segm.
Gestion des sites et monuments historiques et des attractions Segm.
touristiques similaires
Activités des Guides conférenciers Segm.
Restauration du patrimoine Segm.
Opérations Archéologiques Segm.
Architecture Tot.
Architecture Segm

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire




LE SPECTACLE VIVANT, LES MUSEES, SITES TOURISTIQUES ET MH, LE CI NEMA, LES
GALERI ES DOART ET LA CRE£ATI ON ARTI STI QUESTIQUES_SE)M'IANT
LES SECTEURS LES PLUS TOUCHES EN 2020

| MPACT EN TERMES DE CHI FFRES DOAFFAI RES PAR RAPPORT & 2019
Spectacle Vivant Musical -74% Vente aux enchéres d'objet d'art -37% Opérations Archéologiques -19% Enseignement culturel -6%
Spectacle Vivant Théatre -69% Commerce de détail de disques -29% Postproduction de films -19% Gestion des bibliothéques et des -6%
Spectacle Vivant Danse, Cirque, arts ~ -68% | | Architecture -28% cinematographiques, de video et de archives _ .
de la rue Agences de publicité 6% programmes de ﬁelgwspn . Distribution & production -6%
Gestion des sites et monuments -65% . . Commerce de détail de journaux et -19% phonographique
historiques et des attractions Mode et Design ~25% papeterie en magasin spécialisé Plateformes de streaming & 8%
touristiques similaires Restauration du patrimoine -25% Production audiovisuelle -18% téléchargement
Gestion des musées -64% | | Commerce de détail de livres en -24% Edition musicale -17% | Edition de jeux vidéo 15%
Activités des Guides conférenciers -47% magasin specialise Impression de presse -16%
e N , Edition de livres -23% P e
Distribution et projection de films de -46% o ) . Edition de revues et périodiques -16%
C|néma | Acg\./ltes ph.oto'gra.phlques' -23% Edition de journaux -15%
Galeries d'art commerciales -44% Edition et distribution de vidéos -22% " N o
o o = — Edition de chaines généralistes et -13%

Creation artistique relevant des arts -40% Edition et diffusion de programmes -25% thématiques
plastiques radio (sans Radio France) Edition et diffusion de programmes -13%

Edition de chaines généralistes et -20% radio

thématiques (sans France Activité des agences de presse -11%

Television) Activités des agences de presse -11%

En différenciant les acteurs privés (audiovisuel)

et publics pour laradio et les

chaines de télévision

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 19



LOENQUCTE TERRAIN ET LES £TUDES SECTORI ELFEEB ONT P
ACTIVITES RISQUANT DE CONNAITRE DES PERTES PARTICULIEREMENT IMPO RTANTES

EN 2021 VOIRE 2022

2 SITUATIONS IDENTIFIEES

Les activit®s pour | esquell es

A Spectacle Vivant Musical

A Spectacle Vivant Théatre

A Spectacle Vivant Danse, Cirque, Arts de la rue

A Distribution et projection de films de cinéma

A Création artistique relevant des arts plastiques
AGaleries doéart commerciales

A Gestion des musées

A Gestion des sites et MH et des attractions touristiques similaires

A Activités des Guides conférenciers

- b

oy
oy

Les activit®s pour | esquell es

A Restauration du patrimoine
A Opérations Archéologiques
A Architecture

A Edition musicale

b
F

Oi mpact de | a crise d®j i mportant
Léoannul ati on dlescdrntuain®esspectacles, | a
partie des mesures sanitaires,|_ 6 af f ai bl i s s e me rrimpligdeat | a d e

une reprise lente pour le spectacle vivant (Musique, Théatre, Danse, Cirque,

Arts de la rue) et le cinéma

O0i nst amairlcihh® odett [I&barmpact de | a crise d
a

Loi n
gal eries (30% de fermeture) am nent || di

Léannul ation de certaines expositions,

0

| 6industriefontt pesesman risque i mporta
mus®es, MH et par cons®quent sur | 6acti
| mpact de | a crise risque doé°tre

La forte dépendanceal 6 i n d u s t r etk fomctonnBrieRt en projet de
pl us doun an justifie un effet durable

Laduréedesr ever sement s enr(¢dl8mdisyes] ddadraru°tte ud e s
enreqgistrements impliquent un effet encore plus important en 2021 et 2022

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, DGCA, DGP, Entretiens, Questionnaire 20



PAR SON AMPLEUR INEDITE, SON INTENSITE ET SA DUREE, LA CRISE DU COVID -19 MET A
RISQUE LES PROFESSIONNELS ET EMPLOIS DES SECTEURS CULTURELS SUR LA DUREE

50% DES EMPLOIS OCCUPES A TITRE PRINCIPAL SONT CONCERNES PAR LES SECTEURS LES PLUS SENSIBLES A
/ ) ['/ )
IMPACT MOYEN ATTENDU EN 2020 TOUS § | EMPLOIS DE CHAQUE SECTEUR CONCERNE '

SECTEURS CULTURELS (%, 2020)

Emploi occupé a titre principal Ensemble des personnes**
(salarié / non salarié)

Spectacle Vivant -72% !
o o 93 000 217800 (Q)bservatoire: |
Patrimoine -36% i | 50 % Observatoire des Métiers |
du total des 55 600 du spectacle vivant : .
Arts Visuels -31% emplois occupés a dont artistes, techniques, 1
_ titre principal 104 200 lntermittencee
Architecture -28% !
70 000
Agences de publicité -26%
70 300
Livre -23% b B Situation écolsociale i
i : 43 800 101 600 ™ Auteurs du livre |
Audiovisuel / Cinéma -20% ro o
b 67 700 234 000 N Pl
: : /m [q k [q Vimage animée :
Presse -16% v 24 500 ' o i
Musique Enregistrée 1904 : E In see Srlmoeilgtclj\i/:teectzsoitgindirects:
. ' Source : INSEE, enquéte Emploi 9 700 |
I -R0,
Enseignement Culturel 6% . 30 000
. o |
Jeux vidéo 15% Lo 23 000
259 ;o
Tous secteurs confondus 25% _ E ' Tous secteurs confondus 641 300

** 1y compris personnes concernées par la multi-activité
Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire 21



Allemagne

DE SON CdTE£, LE GOUVERNEMENT F£D£RAL ALLEMEGNDTINE AT
COMPRISENTRE11 0624 % DU CHI FFRE DOAFFAI RES ANSAWEITUREHDE S ¢

Scénarios de la crise du Covid et perte de revenus annuels pour les SCCs .

Impact global a horizon fin 2020 Principales hypothéses de travail

Scénario Scénario
intermédiaire pessimiste
Scénario Scénario Périmeétre
42,9 Mdu intermédiaire pessimiste

gyp}othéses de 2 mois de 2 mois de
urée : ;
confl_nement +2 confl_nement +3 Ensemble des secteurs

mois de post- mois de post-

confinement confinement
Hypothéses Secteurs les plus touchés

Ly -400 -20NO
doi mpact 30-40% 70-80% Arts du spectacle, production audiovisuelle
Secteurs moyennement touchés
-300 0]
20-30% 50% Arts visuels, musique, activités de design

Secteurs les moins touchés

1071 20% 20-309% Livre, diffusion audiovisuelle, publicité, architecture,
presse, logiciels et jeux vidéos

-12,36% -24,44%
Sur le revenu annuel Sur le revenu annuel

Sources : Centre fédéral de compétence pour les industries créatives, Prognos 22



Allemagne

LOENSEMBLE DES SECTEURS CULTURELS ET CRE£ATIGHESPAR L E
LES MESURES DE LUTTE CONTRE LA PROPAGATION DU COVID -1I9AVECDES NIVEAUXDE
SENSIBILITE HETEROGENES

Ni veaux doi mpact estim®s par | e BMWI par secteur culturels e1.®at

Impact sur le revenu Taille du segment Facteurs de sensibilité
% du revenu MU lllustratif i non exhaustif

, Segments les plus 2 i
Arts du spectacle 35 0 75 % 6 Ml or 5 pl Arrét de la conspmmatlon avec la fermeture_ des saII,es‘
sensibles a la crise Fermeture des lieux de formation et annulation des événements
Rroguct|on et d_|ffu5|on 33 % 72 0 10 M Arrét de la consommatlon avec la fermeture des salles
cinématographique Gel de la production de contenus

March® de Ilo 31 % 64 % 2 MU Anrlulatlon des exposmons et fermetures des musées
Arrét de la production

Musique_ Iivg 29 0% 59 % 9 MU Annulation des concerts et des festivals de musique
et enregistrée

38 % 7 Mua Ralgntissement de la construction et dépendance forte vis-a-vis
du tissu de PME

it

Activités de design

Livre m: 34 % 12 Mu Fermeture du réseau de distribution, dépriorisation du livre dans
le e-commerce au profit des biens de consommation

Diffusion audiovisuelle 17 % 11 MU Baisse des revenus publicitaires avec des budgets de
communication corporate réduits

Publicité 15 % 31 MO Baisse de la demande publicitaire, annulation des évenements
sportifs et internationaux

Presse 14 % 11 MU Baisse des revenus particulierement forte au niveau régional

Architecture 14 % 31 Mda Allongement des délais de construction, augmentation des
retards de paiement et des risques de trésorerie

Logiciels et jeux vidéos [§ %I 10 % 46 | Baisse de la demande globale sur les marchés BtoB

. Scénario intermédiaire -:I Scénario pessimiste 23

Sources : Centre fédéral de compétence pour les industries créatives, Prognos



LIVRE




EVALUATI ON DE L6I MPACT £CONOMI QUE DE9LSURREEBRE0 DU C(
POUR LE SECTEUR DU LIVRE

LA BAISSE TOUCHE INDISTINCTIVEMENT LE COMMERCE DE DETAIL DE LIVR

DE ~25%

2019 M 2020

. Perte totale

D61 MPACT ANNUEL ATTENDU

P e e e

COMMERCE DE DETAIL DE LIVRES
EN MAGASIN SPECIALISE(  maQ)

5086

3890

Perte doéactivit® sur

' déactivit® &7/rmarg-0l2mai2020

-1 196 -38 6 mu
Perte dobéactivit® en p@2,20de die co
Perte dbébactivit® attendue en 52020

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire

| a p®i:“i

1

) |
nfinementt

1

ES ET LOGEDI TI ON DE LI VRE:
EDITION DE LIVRES( ma)
3280
2510
Patte totale Perte d6activit§® sur |l a p®

déactivit® 1€ mars 012v@i 2020

-7 70 mua 219 ma
Perte dbdoactivit® en p @8,500 e :de confineme
Perte doéactivit® attendue en, 2020

25



PRESSE
O




IMPACTDELACRISEDU  COVID 19 SUR LE CA DES SEGMENTS DU SECTEUR DE LA PRESSE
SUR LBANNEE 2020 (1/2)

SECTEUR DE LAPRESSE PAR SEGMENT

2019 M 2020
IMPRESSION DE \‘: COMMERCES DE DETAIL DE \‘; EDITION DE
PRESSE ( mQ ) ! . JOURNAUX ET PAPETERIE (mQ) i JOURNAUX (mQ)

677 | L o 3623 |
568 o @ o 3 065
L 2 367 Lo

1919

| Perte totale Perte dﬁactivit®§SlEPe§rtetomlep®rioFdeerte d6activiti®§ sPertetdtate p ®r i ®Pket e dobédactivit®
déactivit® #&7/marg-0l2mai2020 doactivit ® 1€ mars2 012on@i 2020 déactivit® Emarg-AR2mai2020

t® en p@6j28e dle! c
t® attendue en 1202

Fefit®fedORCctjvit® en p @P,6% e :d:b Rahfbnemente/déactivit®25,9%p®|
f#erte doéactivit® attendue en, OPerte dodoactivit® attendue en ;.

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire 27



IMPACTDELACRISEDU  COVID 19 SUR LE CA DES SEGMENTS DU SECTEUR DE LA PRESSE
SUR LBANNEE 2020 (2/2)

SECTEUR DE LAPRESSE PAR SEGMENT

2019 [l 2020
EDITION DE REVUES ET \‘: ACTIVITES DES AGENCES
PERIODIQUES ( m ) L DE PRESSE (mQ)
4543 |
3815
561 497
| Perte totale Perte dobéactivit ® S Pertetormle p ®r i oRleer t e ddoact i vi t§® sur |l a p®riode
' doacti vit® @7rmarg-QlL2mai 2020 i1 doactivit® 1&mars> 0L 2020

t® en p@4j484d e diei c
t® attendue en 1202

Fefit®fedORCctjvit® en p @ A% e :d
#erte doactivit®

e confinement /
attendue eni 2020

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire



MUSIQUE ENREGISTREE
®




L6 MPACT DE LA CRI-®HEOUZTHEDEUMIHRE HETEROGENE LE S DIFFERENTS
SEGMENTS ANALYSES (1/2)

SECTEUR DE LA MUSIQUE ENREGISTREE PAR SEGMENT

2019 [ 2020
COMMERCE DE DETAIL DE PLATEFORME DE STREAMING ) PRODUCTION & DISTRIBUTION
DISQUES EN MAGASIN SPECIALISE .\ ETDETELECHARGEMENT ( md) {: PHONOGRAPHIQUE ( mQ)

(ma)

D Do E;s‘a;‘_¢

@ o P 846
346 o | -m v Do
Do 382 oo

335
| Perte totale Perte déactivit®§SlBénéfic@tot@|@rioBi®n®fice déactiivii t Pertedotiate | a Perte dbéactivit®@
déoactivit® &7/marg-0L2mai2020 ' doéactivit ® périodedOnzas- 11 mai 2020 ' déactivit® Xmarg-ARrai 2020

t® en p@0j8#e dle! c
t® attendue en 1202

BPN®hémendopctivite ed0flrioge Battonfpaemendoactivit ®46,3%p®
B®n®fice dobéactivit® attendue, enPeore dodoactivit® attendue en |

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire. 30



Ld1 MPACT DE LA CRI-®HEOUCHE DE WAMIERE HETEROGENE LE

SEGMENTS ANALYSES (2/2)

S DIFFERENTS

SECTEUR DE LA MUSIQUE ENREGISTREE PAR SEGMENT

EDITION MUSICALE( mQ)

479 l

397

| Perte totale B®n®f ice dobéactivit® sur 1| a
rdéactivit® péenodeld m@ds-11 mai2020

B®n®f ice doactivit® en2@@r i ode d
Perte dbéactivit® attendue en 5202

e confinement
0

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire
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RADIO




IMPACT DE LA CRISE DU COVID -19 SUR LE CA DU SEGMENT DU SECTEUR D E LARADIO
SUR LOANNEE 2020
SECTEUR DE LA RADIO PAR SEGMENT (DONNEES EN BRUT)
EDITION ET DIFFUSION DE EDITION ET DIFFUSION DE
. PROGRAMMES RADIO( maQ ) PROGRAMMES RADIO( m()
i 1345 1
i 1175 @ 2019
| 668 I 2020
i 498
Perte d()activitC%e) sur | a p®riiode Perte d()activitC%e) sur |l a p®
17 mars - 11 mai 2020 ' 17 mars - 11 mai 2020 '
Perte dobéactivit® en p®idlj4bde die confinementi/Perte déactivit® en p®@&ilj38ae die confinemer
Perte doactivit® attendue en 12020 Perte doactivit® attendue en 2020

Sources : INSEE, MCC-DEPS, DGMIC, Entretiens, Questionnaire
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